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行业信息
中央政治局会议“定调”中国经济     解读七大关键重点

7月28日，中共中央政治局召开会议，分析研究当前经济形势，部署下半年经济工作。总体来看，今年二季度，中国经济在疫情冲击，外部地缘政

治分裂哈全球通胀的严峻发展环境之下，守住了不失速的底线（即不出现负增长），但当前经济恢复的基础还不牢固，下半年经济运行仍面临较大

的不确定性。

（一）关于疫情防控：充分肯定上半年疫情防控工作，后续疫情防控仍不松懈，坚持严格防控、动态清零

（二）关于经济增速：淡化全年5.50%左右的经济增速目标，下半年经济增速在5%左右仍是大概率事件，且对经济大省的要求更高

（三）关于宏观政策：宏观政策要在扩大需求上积极作为，积极扩大内需，意味着整体偏宽松的政策格局没有发生变化

（四）关于地产政策：提出稳住房地产，避免危机蔓延产生系统性风险，保交楼首次写入中央政治局会议内容

（五）关于平台经济：对平台经济实施常态化监管，集中推出一批“绿灯”投资案例

（六）关于一带一路：“一带一路”在中国应对地缘政治博弈中的地位进一步抬升，要积极促进出口、扩大进口

（七）关于新能源：指出“加大力度规划建设新能源供给消化体系”。在当前海外能源危机+国内季节性电力紧缺的背景下，加大新

能源建设不仅是应对需求，也可以扩大有效投资。



行业信息
2022上半年中国照明产品出口总额为290.08亿美元   总体呈现量减价增

2022年上半年，中国照明产品出口总额为290.08亿美元，同比小幅下滑0.25%。其中，LED照明产品出口额214.30亿美元，同比微降2.10%。

在产品类别上，传统光源产品普遍下滑幅度较大，LED相关产品、灯具产品和配件产品则相对稳定，圣诞灯串产品是为数不多的增长亮点之一。

数据来源：中国光之网

图：中国照明产品季度出口情况

l  需求端收窄

疫情持续和俄乌局势拖累全球市场需求的修复；欧美等

发达经济体今年步入货币紧缩周期，需求下行同时通胀

居高不下抑制需求；防疫产品需求回落；海外客户去年

超前超量下单和物流周转效率低下产生的积压库存对新

订单采购有所遏制；其他制造国工业恢复。

l  供应端承压

疫情影响下，材料、物流、人工、土地、能源等各项成

本的刚性上升；国内疫情此起彼伏；上游成本通胀过热，

下游市场通缩疲软，中游制造饱受挤压。

原因分析



行业信息
深圳时尚家居设计周暨37届深圳国际家具设计展开幕   多个主题精彩纷呈 

7月25日，深圳时尚家居设计周暨深圳国际家具设计展开幕，围绕住宅、公建、光链、生活、家具、智能、设计、材料、趋势十个主题展开，超过

700家企业参展，展览面积32万平方米，展会上品牌云集，贡献了很多亮点。

资料来源：中展传媒

展会概况

时间：2022年7月25日-28日

地点：广东深圳国际会展中心

概况：展会面积超过30万平方米，超过700家家居品牌参展，共有16个展

馆，现场举办超过100场全球设计活动和200多个潮流论坛。

共打造8大主题展览，分别是“Design Dome设计万象”、深圳国际家具

设计展、SMART智家展、ON LIGHT光·生活展、新消费生活展等。

从展会现场展示产品来看，高颜值、具有设计感、科技、智能等的产品更能

吸引观众眼光，如智能坐具、智能生活器具，智能寝具、智能灯光等，以及

可持续设计、绿色环保材料应用设计等产品。但从展会现场人流量来看，由

于深圳疫情影响，整体人流量不及预期。



行业信息
深圳时尚家居设计周首次将“SMART智家展”作为盛会重磅看点

作为家具产业升级的未来方向之一，全场智能家居备受关注。深圳时尚家居设计周首次将“SMART智家展“作为盛会重磅看点，将围绕全场景智能嗲

给我们智慧升级体验，由此可见，SMART智家展正向家居领域释放了新信号——全场智能时代已经到来。

 
5号馆的“on light光•生活展，围绕”光源、智能技术、创新应用、材料“四大关

键词，由国际设计师与中国创意艺术机构及先锋灯饰品牌，正联手创造出越来越高

科技、全息和低耗能的新照明方式。

l 智能光设计光空间

l 参展照明/智能家居企业

照明：西顿照明、玛拉蒂、新特丽、FLUA、华彩、茂域照明、尼芙缇等；

智能家居：欧瑞博全宅智能、萤石、盈趣智能、华为等。



行业信息

2022年中国500最具价值品牌公布   四家照明品牌入选

7月26日，由世界品牌实验室主办的第十九届“世界品牌大会”在北京举行，会上发布了2022年《中国500最具价值品牌》分析报告。在照明行业

中入选了四家企业，分别是雷士照明（排名176位）、欧普照明（排名268位）、佛山照明（排名315位）、德邦照明（排名336位）。

欧普照明目前线上线下、国内外70多个国家终端销售网点超过15万家。企业业

务涵盖家居、商照、电工、光源等领域。今年第一季度营收14.55亿，同比增长

-17.14%，净利润6624.70万，同比增长-50.88%。

l 雷士照明

l 欧普照明

l 佛山照明
近年来，佛山照明不断拓展新赛道，包括海洋照明、动植物照明、5G智慧路灯、

健康照明等，并研发推出了一系列产品和解决方案，实现PCL光触媒技术与照

明灯具创新结合，打造更健康的净化光环境。今年第一季度营收20.08亿，同

比增长25.70%，净利润6136.55万，同比增长23.50%。

l 得邦照明
得邦照明与70多个国家和地区的近500家分销商、批发商、渠道商及

直营客户建立了长期稳定的合作关系。今年第一季度营收12.56亿，

同比增长4.56%，净利润6010.78万，同比增长-36.62%。走的是

“全球村市场拓展+战略客户专业服务“路线。

目前在国内拥有4大制造基地，34家运营中心，2300多家品牌专卖店及其他电

商渠道，借助雷士全屋照明实现在智能照明领域的新突破，未来会持续往智能

家居照明方向推进。



行业信息

DIC预计2022年中国全屋智能市场销售额将突破100亿

2022年7月22日——IDC近日发布《中国全屋智能设备和解决方案市场回顾和展望，2021》(CHC48504222) 报告。IDC认为，中国全屋智能市

场发展分为网联化、场景化、感知化和自主化四个阶段，当前市场处于智能感知化发展时期，IDC预计，2022年中国全屋智能市场销售额将突破

100亿元人民币，同比增长54.9%。

巨头入局加剧市场竞争

现阶段全屋智能垂直厂商里，欧瑞博、绿米在技术、产品、渠道方面占据了主要市场，华为、
小度为代表的IT厂商；海尔为代表的家电厂商；以及安防厂商纷纷入场布局，加剧市场竞争。

标准化方案加速市场推广

标准化方案具有推广性强、内容简明、价格直观的优势，利于提升消费者对全屋智能的认知
度和接受度，以户型为参考制定的标准化解决方案套餐将加快市场推广。

感知能力升级助力无感化交互

传感设备的种类、数量和精准度不断提升，实现空间和用户行为全方面感知；通过对各类传
感末梢的系统化调用，构建完整、一体的家庭感知网络。传感交互能力将快速提升，推动人
机交互向无感化升级。



企业信息
小度科技进军全屋智能   今年将落地100家线下实体店

近日，小度全屋智能最新样板“未来的家”在2022百度世界大会亮相。小度宣布将增设100家线下全屋智能体验店，围绕小度助手AI技术核心持

续扩张小度全屋智能开放生态。目前，小度全屋智能生态已覆盖包括深圳、厦门、重庆、成都、西安等在内的全国一线至五线城市。

l 品牌背景
小度最早从智能音箱为切口，进入全屋智能市场，近几年除

了更新音箱产品线之外，先后推出了智能摄像头电视、智能

健身镜、语音智能闹钟及智能门锁、中控屏等多款IoT产品。

Ø 品牌背景
产品线

智能模块

• 智能中控：小度智能家居的控制中心

• 智能照明：控制灯光的不同模式和效果

• 智能安防：智能门锁守护家庭安全

• 智能传感：多种产品智能联动，21h监测环境
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